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Cursul la disciplina Marketing a fost examinat si
aprobat pentru editare la sedintele Catedrei ,,Economie si
finante” (proces-verbal nr. 4 din 02.12.2013) si Consiliului
metodico-stiintific (proces-verbal nr. 5 din 27.01.2014).



CUPRINS:

ARGUMENT ...
TEMA 1. Conceptul de marketing in economia
CONEEMPOTANA.........oeiviiiiiiiiiiieesee e
TEMA 2. Mediul de marketing...........cccccoeevevvenenne.
TEMA 3. Piata in optica de marketing....................
TEMA 4. Proiectarea cercetarilor de marketing....
TEMA 5. Metode si tehnici de cercetare in
MArKEtING......ccoiiiiiie e
TEMA 6. Studiul comportamentului
CONSUMALONUIUI. ...
TEMA 7. Investigarea pietei.............cccoevenervnennnnn
TEMA 8. Politici si strategii de marketing..............
TEMA 9. Politica de produs in viziune de
MAFKETING....coviiviee e
TEMA 10. Politica de pret............cccooovvveiinicnnenn.
TEMA 11. Politica de distributie in marketing......
TEMA 12. Politica promotionala............................
TEMA 13. Organizarea activititii de marketing....
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